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記銘工業股份有限公司
車用後視鏡反射鏡面底座模組化開發計畫

成立日期： 1994 年 7 月 17 日

負  責  人： 黃宗銘

資  本  額： 112,000 千元

員工人數： 269 人

誠信、精實、創新。

經營理念

計畫緣起

新產品簡介

計畫創新重點

專案執行重要心得

研發成果及衍生效益

汽車後視鏡，是每個駕駛人「背後的眼睛」，想要在道路上安全馳騁，絕對少不了它。透過政府「協助傳統

產業技術開發計畫」培養本公司研發設計人員對後視鏡的設計能力，引導公司正向的產品開發方向，訂定標

準件及試驗標準，提升產品的開發能力，達成客戶期待。

傳統後視鏡聽起來像是夕陽產業，在各車廠紛紛投入先進駕駛輔助系統 (ADAS) 積極研發無人智慧駕駛的解

決方案，今年 105 年 6 月日本通過車輛法規，以 CCD 為間接視野輔助，取代反射鏡面之後視鏡，而特斯拉

汽車 7 月美國傳出自動駕駛的首宗意外死亡案件，也讓無人駕駛技術是否已足夠成熟又被提出討論，儘管後

視鏡在未來會消失，但創新研發還是企業維持競爭與持續成長的不二法門，唯有不斷投入研究才能永續經營。

感謝經濟部工業局提撥經費支持與鼓勵廠商進行創新研發，也感謝委員於計畫審查時的技術指導，尤其是研

究工作紀錄簿的書寫要領，讓本公司了解研發過程中對於書寫記錄的重要，藉由書寫建立自主標準以供公司

傳承再創新。

( 一 ) 為產品機能創新，設計一後視鏡反射鏡面底座之卡附機構規格化對應各原車廠設計。

( 二 ) 為設計技術創新，設計一可替換式生產結構之模具設計，以同一模座供生產 2 種車款以上之替換式生

產結構模具，以減少過去開發初期反復試作所耗費之時間與成本。

記銘公司主生產之汽車零配件產品，主要為交付售後市場 (AM)，因競爭對手、銷售種類眾多，為提升本

公司產品品質水準及擴展銷售市場，近年來積極拜訪國內貿易商尋找進入新市場之通路，以切入國際各大

車廠 (OEM) 為目標。

雖然從推出自主產品上市以來銷售額逐年提升，但在可銷售機種數量仍不足鎖定之競爭對手，在市場的取

得及價格競爭下微利經營，本公司深刻認知唯有提升開發機種數量、確保產品品質與不斷地提升研發技術，

並將公司產品朝向降低成本之方向，以提供更有競爭力之價格，如此方可獲得更多國際客戶之認同。

因本公司主要集中售後服務市場，因非針對各區專有車廠車款，投入機種開發數量往往取決於模具數的多

寡，故本公司持續針對各機型可共用化模組進行研究，目前鏡面反射底座模組共用化為同業首創，目前國

內外市場並無同業研發，有鑑於此，本公司擬針對以車用後視鏡反射鏡面底座替換為共用化設計構想，並

研發一替換模組的生產機構，生產符合原有車用後視鏡之產品功能，使機種開發週期縮短，開發費用可以

低減，進而期望將此替換模組納入車用後視鏡部品的創新設計元素，藉此提升其公司產品行銷國際競爭力。

本計畫以車用後視鏡反射鏡面底座模組為共用化設計構想，並適用於原車廠選用之後視鏡本體勾附調整角

度機構為圓形且符合直徑尺寸為 83~85mm 者之車種，透過模組共用化，可減少模具開發，及塑膠生產

可自動化，換模等待時間低減、塑膠成型工時低減，降低生產成本，提升市場競爭力 & 市佔率。

本計畫順利執行完成後，預期將可產生之無形效益分述如下：
1. 公司研究發展與品牌形象之強化
2. 人才培訓與技術能力提升
3. 國內產學研各界之技術移轉與合作
4. 國內產業水準與產品國際競爭力之提升

圖 3. 產品設計圖 圖 4. 產品模具設計圖

圖 1. 產品示意圖 圖 2. 產品構想圖


